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AS FUNCOES ESTETICA E SIMBOLICA,

Resumo: O objectivo deste artigo € estabelecer uma
conexao entre a moda e o emocional design através da
analise das funcoes estética e simbdlica proposta por
Lobach e Donald A Norma, fazendo uma conexao
entre eles apresentadas em seus livros Design
Industrial e Emocional design (why we love),
respectivamente, apresentando seus pontos de vista a
respeito dessas funcoes e suas ligacoes com a moda,
tracando um paralelo entre a importancia dessas
funcoes para a atractividade dos objectos e as
relacoes afectivas desenvolvidas a partir desse
contacto.

Introducao O universo da moda esta a todo instante
procurando atender diferentes necessidades, desejos
e aspiracoes de seus usuarios, mais aspiracoes e
desejos que necessidades, pois em se tratando de
moda, aspectos emocionais, subjectivos e
sentimentais sao factores de extrema importancia
nos processos decisérios tanto de compra quanto de
usabilidade. Para isso existem inUmeras marcas que
durante todos os anos, se encontram e uma laboriosa
e dificil tarefa de buscar diferenciais que se
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simbolos com as formas e simbolos adquiridas



abjecés dewgh emgimies-dosnpeuiarnenthh e épattoent e
R ABRT 8ok e A R G e R LR SRS R 280 a
fg&8 ﬁﬁ)i %%géﬂs%%gtvlﬁa% %%%E&ﬁ}%%& é{%}[ Norman,

S B SUSRR lsikah s Sran b pealee
By EgERSR ERER S RS G HRaren A uRRL BRsiS
aldRe %%%%ﬁ?aaesd%’é St BT SR A
é%%maagnrﬂzﬁ STl p?[f%j%% n%naﬁn%]&o ;E% tdaeo

R REESAG RS (FRRN G RSB BT et HER LR ftor da
ARBATS BRI R R d ek i U NRIMR G O de
RERR MRt BiELR dAAa %%&p‘?&'@ﬁﬁﬁ&&(ﬁ%r'tea”n"t'és
GRlAG Sl A AR AR N N BTG AR A e
6888;}8&%8 HRs5d QBRGNS ,&E&k%%hﬁﬁ&'&% 8EHMe
B RGT AT DRk BB ERDS PSS B Lo a

AP AR BRI SR Bl SR st BO S R0,
JHIRINORR, dRPSHARGaRasRaa ! ?m%%t&s'l&%’& e sdo
ERAHB AR FIRS! B ANANSh i foB A RS ingaes
BER¥RGRAR P5\ Bn it B ARk &’rﬁbdgfﬁﬁc%&ﬁ%%qum
SRR Beottiiot] SeE0 A% 6PEH 2B b Sl S
£ 8800 IR T RN T S BB O %88&"@&50
ROgERLREE fanl et RbatiRa A B fulgRdR 2 Pre-
Q&%ﬁ%%a‘%%é?é’é‘(ﬂ%é&%&%%ﬁ'ta%%m&%%&%@&”ipos
PBhAis LBATEAR SACA SR FRlRTE R lpkes
BERIRsd iR T A o RRERAR ARG prle:
b‘ﬁ%‘é%d%a&%\tﬁ%bﬁ“% GnBtaelciapp seknadd b 855675y

de “auto-realizacdo” ( prazer psicoldgico que decorre
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para adentra se na passarela e ser aplaudido de pé
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elmectosaliie antes estavam inclusos no universo dos
sonhos podem ser conquistados, fazendo com que o
grau de afecto dedicado ao objecto seja ainda maior,
talvez ate mais que qualquer outro prazer citado por
Jordan. Um exemplo simples, destacamos pessoas
que conseguem, por seus esforcos e méritos adquirir
determinados produtos como casa, carros, viagens,
etc, sentirem um prazer maior em utilizar tais
produtos, elevando assim o grau de satisfacao e de
afecto. Finalmente, o prazer intelectual que se
relaciona com as experiéncias adquiridas por cada um
que contribuem de forma decisiva no processo de
percepcao e de apresentacao do individuo diante do
mundo em que vive. Abro aqui um paréntese apenas
para colocar um ponto de vista, ao qual nao pretendo
discutir aqui, mas vale a pena pesarmos e
reflectirmos sobre 0 assunto, mas percebo que, o
grau de afectividade entre um usuario e um objecto



que lhe tenha custado (monetariamente) um valor
elevado, sao muito mais intensos. Talvez pelo fato de o
individuo, adquirindo um produto “caro” seja a forma
de mostrar-se para a sociedade o seu poder, sua
posicao, seu status, mesmo que esse seja apenas
aparente, uma vez que é notdria a quantidade de
consumidores para tais objectos.



