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Rede social

Rede Social & uma estrutura social composta por pessoas ou
organizacoes, conectadas por um ou varios tipos de relaches, que
compartilham valores e objetivos comuns. Uma das caracteristicas
tfundamentais na definiciio das redes é a sua abertura e porosidade,
possibilitando relacionamentos horizontais e nfio hierdrquicos entre os
participantes. "Redes nio sio, portanto, apenas uma outra forma de
estrutura, mas quase nma nio estrutura, no sentido de que parte de
sua forca estd na habilidade de se fazer e desfazer rapidamente.”1

Muito embora um dos principios da rede seja sna abertura e
porosidade, por ser uma ligaciio social, a conexfio fundamental entre as
pessoas se da atraves da identidade. "Os limites das redes nio sio
limites de separacio, mas limites de identidade. (...) Nio & um limite
fisico, mas um limite de expectativas, de confianga e lealdade, o qual é
permanentemente mantido e renegociado pela rede de
comunicacoes,2

As redes sociais online podem operar em diferentes niveis, como, por
exemplo, redes de relacionamentos (Facebook, Twitter, Instagram,
Google+, MySpace, Badoo), redes profissionais { Linkedin), redes
comunitirias (redes sociais em bairros ou cidades), redes politicas,
dentre outras, e permitem analizar a forma como as organizagies
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Marketing nas redes sociais

As redes sociais criaram nma nova forma de exploracio das dinimicas
de relacionamento entre as empresas e os seus clientes, o marketing
nas redes socials e mais pessoal e interativo do gue me qualquer outro
meio, no entanto é também necessdrio ter em atencio de que estas
novas ferramentas que surgem todos os dias sdo cada vez mais
complexas e de dificil entendimento para o utilizador mais comum.
Uma gestio profissional de marketing nas redes sociais exige o estudo
e conhecimento de outras dreas como por exemplo as comunidades
virtuais e as conexoes,
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Formas de redes sociais

As redes sociais costumam reunir numa mobtivacio comum, porem
podem se manifestar de diferentes formas. As principais séo:

Redes comunitirias: estabelecidas em bairros ou cidades, em geral
tendo a finalidade de reunir os interesses comuns dos habitantes,
melhorar a situaciio do local ou prover outros beneficios,

Redes profissionais: pritica conhecida como networking, tal como o
Li In, que procura fortalecer a rede de contatos de um individuo,
visando tuturos ganhos pessoais ou profissionais.

Redes sociais online: tais como Facebook, Google+, MySpace, Twitter,
Badoo WorldPlatform (normalmente estamos acostumados a redes
sociais piblicas, mas existem privadas. Normalmente, existern estigios
de tempo em cada rede social até que se torne pablica) que 30 um
servico online, plataforma ou site que foca em construir e refletir redes
soriais ou relagdes sociais entre pessoas, que, por exemplo,
compartilham interesses e/on atividades, bate-papo, jogar com os
amigos, entre outras fungbes.

Como ja dito acima, existem redes sociais pablicas, em que o registo
estd deshlogueado para todos. As privadas podem pedir o endereco
eletrinico e 56 depois de uma resposta é que o registo fica disponivel,
nesse tipo de rede nem sempre sfio aceitos todos os tipos de pessoas.
Existem ainda as redes sociais pessoais, para familia on amigos, pouco
conhecidas na Internet.
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Os jogos nas redes sociais[editar | editar codigo-fonte]

Num curto periodo de tempo, apareceram os jogos
especialmente feitos para as redes sociais. Estes sao
construidos por empresas externas, como por exemplo, a
Zynga ou a EA Games. O modelo de jogo e muito diferente
de um jogo convencional, os jogos presentes em redes
sociais, sao feitos para conseguir melhor pontuagao do que
0s "amigos". A forma como os menus sao apresentados
mostra esse objetivo. As empresas nao trabalham totalmente
gratuitamente para esses jogos, alias existemn partes desses
jogos que sdo pagos, como alguns itens e por vezes, niveis.
Com o crescimento de grandes redes sociais, sdo cada vez
mais as empresas que comecam a criar, mediante grandes
jogadores utilizarem redes sociais ndo s6 para comunicar mas
para jogar.
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Anilise de redes

A andlise de redes sociais, surgiu como uma técnica chave na
sociologia moderna. O conceito surgiu na Sociologia e Antropologia
Social. No final do século XX, o termo passou a ser olhado eomo num
novo paradigma das ciéncias sociais, vindo ser aplicada e desenvolvida
no imbito de disciplinas tio diversas como a antropologia, a biologia,
08 estudos de comunicagio, a economia, a geogratia, as ciéncias da
informacéio, a psicologia social, a sociolinguistica e, sobretudo, no
servigo social,

Aideia de rede social comegou a ser usada ha cerca de um século atris,
para designar um conjunto complexo de relagies entre membros de
um sistema social a diferentes dimenstes, desde a interpessoal 4
internacional.

Em 1954, J. A. Barnes comegou a usar o termo sistematicamente para
mostrar os padroes dos lagos, incorporando os conceitos
tradicionalmente usados quer pela sociedade quer pelos cientistas
socials: grupos bem definidos (ex.: tribos, tamilias) e categorias sociais
(ex.: género, grupo étnico).

Académicos como 5.D. Berkowitz, Stephen Borgatti, Ronald Burt,
Kathleen Carley, Martin Everett, Katherine Faust, Linton Freeman,
Mark Granovetter, David Knoke, David Krackhardt, Peter Marsden,
Nicholas Mulhns, Anatol Rapoport, Stanley Wasserman, Barry
Wellman, Douglas R. White on Harrison White expandiram e
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Em teoria, na estrutura das redes sociais os atores sociais se
caracterizam mais pelas suas relaghes do que pelos seus atributos
(género, idade, classe social). Estas relactes tem uma densidade
varifivel, a distiincia que separa dois atores é maior ou menor e alguns
atores podem ocupar posicioes mais centrais que outros. Este
fentmeno é explicado por alguns tedricos apontando a existéncia de
lagos fortes e fracos e a dos buracos estruturais onde se encontram os
atores que nio podem comunicar entre si a nfio ser por intermédio
dum terceiro.5
No estudo da estrutura das redes sociais € necessirio incluir as
relagiies de parentesco de seus membros, redes sociométricas, capital
social, redes de apoio, de mobilizagio, interconextes entre empresas e
redes de politica pablica,
composta por trés elementos hisicos:

Nas ou atores

finculos
Fluxos de informacéio (unidirecional ou bidimensional)
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